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| Cuvant inainte si precizari importante
/4 '

18%. Acesta este procentul de utilizare a programelor de tip ad block la nivel
global, ultimele cifre publicate de Kantar TNS semnaland faptul ca acelasi
procent este de 30% pentru Europa, 34% pentru Franta si, de exemplu, 39%
pentru Germania.

Un studiu recent, desfasurat de Tailwind EMEA in Grecia, semnaleaza un
procent de utilizare a programelor de tip ad block de 19.6%, cu 34.3% pe desktop,
2.8% pe telefoanele inteligente si 4.27% pe tablete.

Ultimele date (desktop only) publicate anul trecut In prima editie a studiului
Ad Blocking in Romania 2016 aratau un procent de utilizare a programelor
ad block de 13.9%, cu extreme intre 21.8% pe site-urile de Sport si 7.2% pentru
cele destinate copiilor si familiel.

Pentru al doilea an consecutiv, Tailwind Romania a derulat, cu sprijinul
IAB Romania, BRAT si Oriel, un studiu complex, folosind cele mai noi teh-
nologii existente, in trei faze distincte:

1. Masurarea efectiva a gradului de utilizare a programelor de blocare a
publicitatii pe site-uri membre BRAT sau IAB Romania

2. Culegerea de raspunsuri intr-un chestionar adresat atat celor care au
instalat un program de ad blocking, cat si celor care nu utilizeaza aceste
programe

3. Corelarea datelor si interpretarea acestora
Noutatea studiului actual este introducerea masurarii folosirii aplicatiilor de tip
ad-blocking si la nivelul terminalelor mobile, smartphone si tablete.

Toate comparatiile YoY din prezentul studiu se raporteaza exclusiv la utilizarea
programelor de tip ad block pe desktop.
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http://www.ad-exchange.fr/deux-fois-plus-dutilisateurs-dadblockers-en-france-que-dans-le-monde-etude-33182/
http://tailwindemea.net/wp-content/uploads/2017/03/adblocking-romania-2017.pdf
http://tailwindemea.net/
http://tailwindemea.net/AdBlockingGreece/
http://iab-romania.ro/
http://www.brat.ro/
https://oriel.io/

"" Cuvant inainte si precizari importante

Ionut Oprea
Presedinte IAB Romania

Trebuie sa ne dorim cu totit un mediu interactiv in care
companitile st utilizatorii sunt parteneri egali, iar comunicarea
mesajelor prin elementele de publicitate este atat un succes pentru
transmiterea mesajului, cat si o experienta placuta pentru utilizator si nu una
agresiva.

Asta inseamna ca intreaga industrie trebuie sa se concentreze pe experiente st
pe performanta, pe vehiculele cele mai potrivite, pe varfurile tehnologiei si pe
creativitate, si nu pe agresivitate, care va fi mereu sanctionata de catre
utilizatori intr-un fel sau altul si in mediile interactive, asa cum este sanctionata
st in canalele clasice.

Continutul st publicitatea au datoria sa se puna in valoare unul pe celalalt, asta
insemnand si cd trebule sa ridicam st sa pastram la inaltimea maxima
standardul de calitate, in acelasi timp, pentru ambele componente ale unui
canal media, si sa le imbinam intr-un mod responsabil si echilibrat.

Cifrele din editia curenta ale acestui studiu puteau fi mai putin dramatice daca

ne-am fi dorit mai mult ca industrie toate aceste lucruri st in anul care
a trecut.
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"" Cuvant inainte si precizari importante

Arina Ureche
Director General BRAT

127% este un procent care plaseaza Romania intr-o zona
confortabila in comparatie cu alte tari europene sub aspectul
utilizarii softurilor de tip ad blocking. Acest procent relativ mic se poate insa
transforma foarte repede si poate crea dificultdti semnificative in monetizarea
inventarului de afisari pe care detindtorii de siteuri il au la dispozitie.

Din aceasta cauza, cred ca este momentul oportun ca industria de publicitate
online sa isi uneasca fortele si sa se concentreze pe interesul comun:
transmiterea catre utilizator a unui mesaj publicitar adecvat si relevant in raport
cu nevolle st asteptarile sale, intr-o maniera agreabila si atractiva.

Prin complexitatea si specificul sau, mediul online aduce noi provocari industiet
de publicitate. Pe mediile traditionale, o abordare de acest tip nu exista.

Tehnic este imposibil ca un cititor sa nu vada o pagina de reclama in ziarul pe
care il citeste, ba chiar sa aleaga ca in mod sistematic sa nu vada reclama in
niciun ziar. Chiar sila TV sau radio, oamenii pot alege sd schimbe canalul, dar
nu sa elimine publicitatea.

In cazul mediului online, asa cum cei care lanseazd mesajele publicitare au
posibilitati de targetare sau personalizare a reclamelor inimaginabile in urma cu
doar 10 anj, la fel de puternic a devenit si vizitatorul site-ului. El are acum la
dispozitie maniere diverse pentru a evita sau chiar bloca complet publicitatea
care nu il intereseaza sau il deranjeaza.

Aceasta noua realitate tehnica aduce impreuna clientii de publicitate, agentiile
st detindtorii de siteuri web in efortul de a mentine prezenta reclama pe paginile
vizitate de oameni.

Niciuna dintre cele 3 padrti nu poate rezolva singura “amenintarea”

ad blocking-ului, iar un vizitator ce decide sa isi instaleze un ad blocker, va fi
pierdut, in general pentru intreaga industrie: nici clientul de publicitate nu il mai
poate atinge in mediul online, nici siteul web nu il mai poate servi cu

publicitate pe viitor.

BRAT =~—

T | ° = n
Initiated by ta | IWl nd " Powered by Iab. a@ Supported by Orle L
Business Fast Forward




"" Cuvant inainte si precizari importante

Calin Rotarus
Director General, Tailwind Romania

Acest studiu aratd ceea ce noi, marketerii online, stiam deja,
dar nu eram pregatiti sa acceptam: daca nu ne asumam faptul ca
trebuie sa ne respectam utilizatorii, comunicarea online isi va continua evolutia
fara noi. Cifrele vorbesc despre imoralitatea la care s-a ajuns: bannere peste
bannere peste continut, spoturi video care pornesc singure (eventual cu sunet)
Si nu pot fi oprite, conditionarea accesului la continut de expunerea la campanii
nerelevante pentru acei oameni in acele momente si despre cat de simplu e
pentru el sa stavileasca aceastd avalansa.

Cu alte cuvinte, suntem trasi de urechi si ni se arata batul lui Mos Nicolae, ca un
ultim avertisment.

Ce putem face? Sa ne concentram pe orice metoda de a targeta cat mai precis
utilizatortii, sa folosim inteligent aceste noi tehnologii, atat de performante incat
au inspaimantat chiar st Parlamentul European, sa ne gasim timp in programul
nostru aglomerat sa invatam in fiecare zi si, nu in ultimul rand, sa ne punem de
flecare data in pantofii consumatorilor de continut online, care ne dau de
mancare tuturor.
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"" Cuvant inainte si precizari importante

Aidan Joyce
CEO, Oriel

: Cuprinzand date adunate din mai mult de 600 de milioane de

afisari de la 85 din cele mai populare publicatii online, acest studiu
ofera o perspectiva comprehensiva si revelatoare a starii ad-blocking-ului in
Romania.

Din 3832 de respondenti chestionati pentru acest studiu, 92.97% din utilizatori au
sustinut ca vor continua sa foloseasca un ad-blocker in viitor. Aceasta statistica
confirma ca ad-blocking-ul nu este o problema trecatoare si ca ne putem
astepta la o continuare a cresterii liniare atat in 2017 cat si in anii urmatori.

La fel ca in alte tari Europene, 1 din 3 utilizatori din Romania au un ad blocker
instalat in browser-ul de pe desktop. O vizita pe unele dintre cele mai populare
website-uri din Romania ne poate ardta de ce: experienta de utilizare oribilg,
creata de un fenomen pe care nu il putem numi altfel decat “indopare cu
publicitate” in formate iritante, este o practicad frecvent intalnita.

In aceastd situatie, publicatiile online au o obligatie reald fatd de industrie si fatd
de el ingsisi sa reclame aceste practici publicitate sub-standard care alimenteaza
nevoia utilizatorilor de a instala un ad blocker.

In acest moment putem respira usurati deoarece blocarea publicitatii pe
telefonul mobil reprezinta inca un procent inofensiv dar trebuie sa ne intrebam
de ce 517 din utilizatorii de telefon mobil din Asia folosesc un software de tip
ad block. Daca oricare dintre browserele populare vor decide sa le ofere
utilizatorilor capacitatea de ad block integrata atunci cu siguranta ca st
utilizatorii europeni, ca st cet din Asia, vor adopta ad blocking-ul pe mobil.

In concluzie, adoptarea de mdsuri majore de reformare si implementare a
standardelor globale de publicitate, cu scopul de a imbunatati experienta
consumatorului, este o nevoie de baza a industriei, © nevoie care ignorata
garanteaza cd ad blocking-ul va continua sa fie o problema majora pentru
publicatiile online.
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"" Key Facts and Figures

Daca vom compara rezultatele de anul trecut cu cele de anul acesta, vom
observa ca procentul utilizatorilor de internet din Romania care folosesc un ad
blocker (desktop only) a crescut de la 13.9% la 29.267%.

’ Cresterea YoY a procentului

utilizatorilor de programe de tip
ad block

Diferenta nu face nimic altceva decat sa intareasca principalul motiv pentru
care utilizatorii de internet din Romania instaleaza un ad blocker, motiv
semnalat atat anul acesta, cat si anul trecut: reclama iritanta, care ori blocheaza
continutul site-ului, ori deranjeaza prin auto-play si lipsa unei modalitati de a o
inchide.

In aceeasi ordine de idei, procentul celor care nu au instalat insi au aflat de
existenta programelor de blocare a publicitatii online a crecut cu 8% fata de
anul trecut, de la 43.3% la 51.3%.

Nu in ultimul rand, in topul activitatilor online afectate de publicitatea agresiva
au ramas, ca si anul trecut, citirea stirilor si vizionarea de filme online,
utilizatorii de internet semnaland astfel domeniile cu cele mai mari probleme
cand vine vorba de afisarea publicitatii.

O diferenta notabila fata de rezultatele anului trecut este data de categoriile de
continut cele mai afectate de folosirea programelor de tip ad block. Desi este in
crestere cu aproape 10% YoY, categoria sportul coboara de pe primul loc

(in 2016) pe locul 9, top 5 fiind format din categoriile:

e Satira si umor

e Lifestyle masculin
* Auto & Moto

e ITEC

* Video & TV Online
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"‘ Key Facts and Figures

Utilizatorul standard de programe de tip ad block din Romania este de sex
masculin (67.7%), are varsta cuprinsa intre 18 si 44 de ani (65.9%), este angajat cu
studii superioare, ori manager sau intreprizator particular (53.7%), si a absolvit
studii universitare sau post-universitare (61,1%).

dintre cei care au instalat un
program de tip ad block au
terminat o scoala profesionalg,
liceul, ori o scoala post-liceala
sau studii universitare de scurta
durata.

1

Reclamele iritante, precum si agesivitatea acestora (prin auto-play al
continutului audio, ori prin acoperirea informatiilor de pe site), au fost motivele
care i-au determinat pe 1 din 4 utilizatori de internet din Romania care au
instalat un program de blocare a publicitatii online sa recurga la utilizarea unui
ad blocker.

‘ au instalat un program de tip
1 1 ad block pentru ca paginile
000 . . Ny :
site-urilor sa se incarce mai
'I“I“I“I' DIN g
repede si, in general, pentru o
4 mai buna experienta de
navigare.

dintre utilizatorii de internet din
Romania sunt iritati de reclamele
video care nu au buton de Skip.

89.5%
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"‘ Key Facts and Figures

Principalul motiv pentru care utilizatorii de internet din Romania ar dezinstala
programele de blocare a publicitatii online ar fi eliminarea publicitatii care
impiedica accesarea continutului paginii.

1<

dintre utilizatorii de programe de
tip ad block 1-ar dezinstala daca
publicitatea afisata nu ar afecta
viteza de incarcare a paginii.

Activitatile online afectate de publicitatea online sunt citirea stirilor (55.9%),
vizionarea de filme online (30.6%) si ascultarea muzicii (27.8%).

< dintre utilizatorii de internet din
’ 1 Romania au declarat ca
00 Ny . .
DIN publicitatea online le afecteaza
““l“l‘ activitatea pe retelele sociale si
3 comunicarea pe chat cu
prietenii.
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-_—< Cati romani utilizeaza un program de blocare
/4 a publicitatii online?

Conform studiului de fata, desfasurat pe 85 dintre cele mai relevante siteuri
din Romania (conform SATI/BRAT), coordonate la nivel de continut si/sau
publicitate de 13 dintre principalil publisheri sau regii online din Romania,
membri IAB sau BRAT, procentul exact al utilizatorilor de programe ad block
este de 11.86% (desktop + mobile + tablete).

11,86%

Da Nu

88,14%

Utilizarea programelor de blocare a publicitatii online in Romania,
in functie de dispozitivul folosit pentru a naviga pe Internet
35%

29.26% (+110.5% YoY)
30%
25%
20%
15%

10%

5%

1.36% 211%
. R L ]
Desktop Mobile Tablet
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25%

15%

10%

5%

0%

online in functie

Utilizarea programelor de blocare a publicitatii

de categoria de continut

Site-urile care inregistreaza cel mai mare procent de utilizare a programelor de
blocare a publicitatii online, indiferent de dispozitivul folosit, sunt din
categoriile Culinar (21%), Video & TV Online (20.7%), Muzica si Audio (15.7%),
Stiri si analize locale (15.4%), precum si Recomandari de timp liber (15.2%).

Toate dispozitivele (desktop, mobile, tablete)

21%
20.71%
15.44%
15.69%  15.18%  14.66%
15% 14 .40% 13.43% 12.88%
14.12%
13.45% 13.29% 11.96%
11.43%
11.22%
9.98% 8.57%
8.69%
7.72%
| 5.70%
B B H B B B H B B W @ B K @ B @ M@ @ [
Culinar Economic & financiar
B Video & TV online Lifestyle feminin

Muzica & Audio

@ Stiri si analize locale

B Recomandari de timp liber
@ Blog

Stiri si analize

B Comunitati online

B Sport
Filme & cinema

Stiintd & tehnologie
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mitaeaby tallwind ¥
Business Fast Forward

Powered by Iab.

Auto&Moto

Lifestyle masculin

IT&C
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Home & deco
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-— Utilizarea programelor de blocare a publicitatii
/4 online in functie de categoria de continut

Topul difera in cazul celor care folosesc desktopul pentru a se conecta la
internet, site-urile care inregistreaza cel mai mare procent de utilizare a

ad blockerelor fiind din categoriile: Satird si umor (34.9%), Lifestyle masculin
(33.8%), Auto-Moto (32.7%), IT&C (32.2%) si Video & TV Online (31.8%).

Desktop only

40%
34.90%

35% 33.81% 32.24% 31% 30.56%  30.10%

32.71% 31799 ) 29.00% 28.72%  28.37% 28%
31% o
0%, 30.25%  29.81%
° 28.78% 28.65% 28.03% 27 67%
25.18%  23.48% 21.39%
25% 24.00%
21.76%

20%
15%
10%

5%

0%

BB EEEEB dELE B ENNEELEIELGIRME®EBEREEBREBKHER

Satira si umor Lifestyle feminin
Lifestyle masculin Stiinta & tehnologie
Auto&Moto Recomandari de timp liber
gdIT&sC Stiri generale
Video & TV online Divertisment
@ Blog Celebritati si stiri de divertisment
Filme & cinema Economic & financiar
B Comunitati online Home & deco
B Sport B Stiri si analize locale
Muzica & Audio Culinar
Stiri si analize Meteo
Hobby
B4 Familie & copii
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3.5%

3.0%

2.5%

2.0%

1.5%

1.0%

0.5%

0.0%

-— Utilizarea programelor de blocare a publicitatii

/4 online in functie

de categoria de continut

Cu nu foarte multe diferente, insa cu pana la 6% rata de folosire a programelor
ad block pe tableta si, respectiv, 3% in cazul telefoanelor mobile inteligente,
categoriile cele mai des intalnite care inregistreaza cele mai mari procente de

utilizare sunt Culinar, IT&C, Sport, Stirl

st analize, Blog si Stiinta si tehnologie.

Smartphone

3.00%
2.89%

B B 8 8@ B @ @

Culinar

Stiri si analize

HIT&C

& Sport

B Stiinta & tehnologie

@ Auto & Moto

Filme & cinema

B Comunitati online

B Recomandari de timp liber
Economic & financiar
Muzica & Audio
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119%
1.00% 0.68%
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0.57%
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-— Utilizarea programelor de blocare a publicitatii
/4 online in functie de categoria de continut

Tablete

7%

6% 6.00%

5%
3.84%
4%
3.24% 2.96% 2.66%
39 3.00% 2.32%
2.74% 212% 2.00%
2.37% 2 21%
5 2.04% 1.97% 1.66% 1.44%
1.67% .
1.50% 138%
) 113/1037
4 0737
0%
2

B B BE @ B @B d B B W@ B ERIKIHEMLBM B K 2

3
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N
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Culinar Stiri si analize locale
IT&C Lifestyle feminin
H Stiinta & tehnologie Mugzica & Audio
& Blog Stiri generale
B Sport Lifestyle masculin
@ Auto & Moto Divertisment
Comunitati online Familie & copii
B Economic & financiar Video & TV online
Bl Stiri si analize Celebritati si stiri de divertisment
Recomandari de timp liber Hobby
Filme & cinema Home & deco
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-_— De cat timp aveti instalat programul de blocare a
/4 reclamelor de pe internet?

74% au decis singuri instalarea unui program de tip ad block, majoritatea fiind
preponderent barbati (68%), In timp ce 63% dintre respondenti au varste pana la
34 de ani, inclusiv.

Aproape 10% au fost ajutati de un prieten, ruda, ori cunostinta, pentru a lua
decizia de instalare a unui program de blocare a publicitatii online.

Top 3 browsere pe care sunt folosite programe de tip ad block sunt Chrome
(22.2%), Mozilla Firefox (12.1%) si Internet Explorer (5.3%).

in ultima in ultima in ultimul inultimii  Cu mai mult
luna jumatate an 3 ani de 3 ani
dean in urma

Baza: doar cei ce au instalate programe de blocare a reclamelor
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-_— Care sunt motivele principale pentru care ati
/4 instalat un ad blocker?

Reclamele iritante din paginile pe care le viziteaza, precum si pentru o mai
buna incarcare a acestora din urma, sunt principalele motive pentru care
utilizatorii de internet din Romania instaleaza programe de tip ad block.

5% 15% 25% 35% 45% 55% 65%

Publicitatea din pagini L 64%
este iritantd / deranjanta i
Pentru ca paginile siteurilor | | | .
vizitate sd se incarce mai - 37%
repede | | | !
In general, pentru o mai i i | | o

- L s . ! ! ! 1 34%
buna experienta de navigare : : : :
Din motive de securitate .
/confidentialitate i i i i 26%
Pentru protectia copiilor | | | 9%
Pentru a limita banda ' ' ' L 9%
de internet consumata i i i i
Nu stiu/nu rdspund L 6%

Baza: doar cei ce au instalate programe de blocare a reclamelor

dintre cei care au instalate
programe ad-block au declarat ca
vor continua sa le foloseasca si in
viitor.
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—-— Care sunt motivele principale pentru care ati
/4 instalat un ad blocker?

In limbajul utilizatorilor...

Din punctul meu de vedere, daca pe o pagina sunt mai mult de
2 reclame, sunt agresat. Ma simt deranjat. Hai sa avem o limita.

Pentru ca majoritatea paginilor se blocheaza datorita reclamelor
(mai ales cele video, dinamice, sau cele ce apar dupda cateva
secunde de la incdrcarea completa a site-ului, sau a celor ce
blocheaza contentul si te obliga sa alergi X-ul pe ecran).

Am inchis foarte multe pagini din cauza reclamelor.

Pur si simplu nu ma obosesc sad inchid reclamele ca sa citesc
contentul. Si, oricum, tret sferturi din content e reciclat, sau nu
are absolut nimic de a face cu titlu.

Pentru ca sunt mai multe reclame decat continut pe majoritatea
site-urilor romanesti.

Unele bannere sunt nesimtit de mari si se inchid foarte greu.

Pentru ca trebuie sa pierd din timpul meu pretios sa inchid toate
ferestrele de care nu am nevoie. Imi consuma timpul pur si
simplu.
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—-— Aveti cunostinta despre existenta si utilitatea
/4 programelor de blocare a reclamelor online?

51.3% dintre cei care nu au instalate programe de blocare a reclamelor stiu de
existenta acestora. Procentul este in crestere cu 8.3% fata de rezultatul din
studiul de anul trecut.

48.7% 51.3%

Baza: doar cei ce nu au instalate programe de blocare a reclamelor.
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v | Intentionati ca in urmatoarele 6 luni sa incepeti
|/ 4 utilizarea de aplicatii ad blocking pe calculator sau
dispozitivele mobile?

Aproape 40% dintre utilizatorii de internet care nu au instalat un program de
blocare a publicitatii online declara ca intentioneaza sa isi instaleze o astfel de
aplicatie in urmatoarele 6 luni.

Principalele motive sunt reprezentate de caracterul iritant al reclamelor (18.2%),
de nevoia de confidentialitate si securitate (11%) si pentru ca paginile respective
sa se incarce mai repede (10.7%).

Desktop

Sigur nu Probabil nu Probabil da Sigur da Nu stiu/
nu raspund

Mobile & tablete

Sigur nu Probabilnu  Probabil da Sigur da Nu stiu/
nu raspund

Baza: doar cei ce nu au instalate programe de blocare a reclamelor.
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v | Cat de mult va atrag sau va irita fiecare dintre

/4

tipurile urmatoare de reclame de pe internet?

Cele mai iritante reclame pentru utilizatorii de internet din Romania sunt cele
care blocheaza accesul la continutul site-ului (95.2%), urmate, la egalitate, de
reclamele care deplaseaza continutul site-ului si cele video, al caror sunet
porneste automat.

3
4 88.2% 11.8%
5 91.1% 8.9%
6 95.2% 4.8%
7 89.5% 10.5%
8 65.3% 34.7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

1 Reclame care tremura sau contin elemente in miscare

2 Reclame care se aprind/sting cu o frecventa foarte mare

3 Reclame care deplaseaza continutul siteului

4 Reclame video care pornesc automat

5 Reclame al caror sunet este pornit automat

6 Reclame care blocheaza accesul la continutul siteului

7 Reclame video care nu au buton de "Skip"

8 Reclame la produse despre care utilizatorul s-a informat in alte siteuri

Baza: toti respondentii.

BRAT =~—

< | o p n
Initiated by ta | IWl n d " Powered by Iab; aw Supported by OrIeL
Business Fast Forward




v | Ce tipuri de activitati online le simtiti afectate de
/4 publicitatea care v& apare pe internet

0

"R

10% 20% 30% 40% 50% 60%

Citirea stirilor | 55.9%
Vizionarea filmelor online* _ i i ' 30.6%
Ascultarea muzicii _ i i i i 27.8%
Achizitionarea de bunuri/servicii .

pe siteurile de ecommerce 24.0%
Comunicarea chat cu prietenii - i i i i 11.8%

* In conditiile in care furnizorii legali de productii cinematografice precum Netflix, Voyo, sau
Amazon Prime nu difuzeaza publicitate, mentionarea vizionarii filmelor online pe locul 2 in topul
activitatilor afectate de utilizarea de programme de tip ad blocking denota impactul masiv pe care
il au site-urile pirat.

Baza: toti respondentii.
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-— In masura in care dvs. puteti decide utilizarea sau nu
/4 a unui ad blocker pe dispozitivul curent, care din
urmatoarele motive v-ar determina sa nu-1 mai folositi?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 40%

Publicitatea nu m-ar impiedica

i o
sa accesez continutul dorit. : 37%
Publicitatea afisata ar fi relevanta ! .
pt mine. L 20%
Publicitatea afisata nu ar afecta | o
. . L ! 23%
viteza de incarcare a paginii |
Nu as putea accesa continutul ! o
site-urilor, daca as avea adblocker ! 12%
As fi obligat sa platesc pentru ! 10%
accesul la continutul site-urilor i
Niciunul din motivele de mai sus L 18%

dintre cei care au instalat un

ad blocker ar fi dispusi sa renunte
daca ar avea blocat accesul la
continut, sau ar fi obligati sa
plateasca pentru continut.

dintre utilizatorii de internet care
folosesc un program de blocare a
publicitatii online sustin ca l-ar
dezinstala daca publicitatea
afisata ar fi relevanta pentru ei.

1<

Y 4
y 20" 4

Baza: doar cei ce au instalate programe de blocare a reclamelor.
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"‘ Profile utilizatori ad blocker

65,9% dintre utilizatorii de ad blocker din Romania au varste curpinse intre 18 si
44 de ani, 67.7% sunt barbati. 38% sunt angajati cu studii superioare, in timp ce
61.1% dintre cei care folosesc un ad blocker au studii superioare, universitare
sau post-universitare.

Ce varsta aveti?

Mai mult de 55 de ani 17.9%

| ‘ | 19.3% |

Intre 25 si 34 de ani

Intre 18 si 24 de ani

Mai putin de 18 ani -4 49 | |

0% 5% 10% 15% 20% 25%

[ ] [ ]
Nu foloseste ad blocker Foloseste ad blocker
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F‘ Profile utilizatori ad blocker

65%

(varsta cuprinsa
intre 18-44)

o
61%
(studii superioade - universitare
si post universitare)

53.7%

(antreprenor / angajat cu
studii superioare)

67.7%

(barbat)
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"‘ Metodologie si echipa

A doua editie a studiului despre utilizarea programelor de tip ad block in
Romania are doua componente: cantitativa, care masoara numarul de browsere
care au instalate un ad blocker, si calitativa, prin completarea de catre

utilizatori de chestionare continand intrebari referitoare la motivele utilizarii
programelor de tip ad block.

Studiul a fost realizat de Tailwind Romania, folosind tehnologia Oriel, si este
sustinut de IAB Romania si BRAT. Datele au fost culese in perioada noiembrie
— decembrie 2016, iar populatia tinta a fost utilizatori de Internet, vizitatori ai
unuia dintre cele mai mari 85 de site-uri din Romania de la 13 publisheri / regii,
membri BRAT sau IAB Romania.

Esantionul final a fost de 3832 de respondenti.

In plus fata de studiul precedent, in cadrul studiului ad blocking in Romania
2017 au fost luate in considerare si terminalele mobile si tabletele.

Despre IAB Romania

IAB Romania (Interactive Advertising Bureau Romania) este asociatia
industriei de marketing si publicitate interactiva din Romania si membru
fondator al retelei IAB Europe (www.iabeurope.eu), in 2008.

Fondata in 2006, reuneste in prezent principalele agentii de publicitate, regii de
media, publisheri autohtoni si companii prestatoare de servicii dedicate
industriei de publicitate interactiva - online, mobile si alte canale interactive.

IAB Romania este o asociatie profesionalad, fara scop lucrativ,
neguvernamentala, apolitica si autonoma, care are ca SCOp Sa protejeze si sa
promoveze interesele profesionale si investitiile realizate pe piata de publicitate
Interactiva din Romania, sa elaboreze standarde ale industriei, sa creeze si sa
intretina un cadru optim pentru auto reglementare si sa coordoneze eforturi de
industrie pentru cresterea acestei piete.
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http://tailwindemea.net/
https://oriel.io/
http://iab-romania.ro/
http://www.brat.ro/
http://iab-romania.ro/
http://iab-romania.ro/

"‘ Metodologie si echipa

Despre Oriel

Oriel este o tehnologie SaaS care ajuta publisherii sa masoare, sa analizeze, sa
comunice Si sa reactiveze vizitatorii site-urilor care folosesc programme de tip
ad-block, oferind rapoarte detaliate.

Despre Tailwind

TailWind prezinta si opereaza Project Agora, primul marketplace de tip
programatic al publisherilor din CEE, Sud-Estul Europei si MENA. Cu birouri la
Bucuresti, Atena, Dubai si Budapesta, compania este si partenerul regional al
Appnexus In peste 30 de tari din regiune precum si reprezentantul exclusiv al
ad-serverului Sizmek In zona.

Grupul regional TDG, din care face parte TailWind, mai opereaza in Romania
reteaua de media online ThinkDigital, dar este si organizator al cunoscutului
festival ICEEfest.

Despre BRAT

BRAT (Biroul Roman de Audit Transmedia) este organizatia industriei de
media din Romania care masoara audienta presel scrise si a mediului online,
auditeaza tirajele (presa scrisa) si monitorizeaza investitiile in publicitate
(presa scrisa, online, radio si outdoor).

BRAT este recunoscut ca reper al pietei de publicitate pentru presa scrisa si

mediul online in ceea ce priveste rezultatele de audienta, tirajul publicatiilor sau
traficul site-urilor web.
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https://oriel.io/
http://tailwindemea.net/
http://tailwindemea.net/
http://www.projectagora.com/
https://www.appnexus.com/en
https://www.sizmek.com/
http://www.thinkdigitalgroup.net/
http://www.thinkdigital.ro/
http://www.iceefest.com/
http://www.brat.ro/

"‘ Metodologie si echipa
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